
東京宝島ブランディング報告会を開催

2020年2⽉18⽇、東京の有⼈島全11島が議論を重ねてきた取組
アイデア発表の場として、東京・丸の内で東京宝島ブランディ
ング報告会が開催されました。⼤島は、2018年度の島会議の議
論をもとに「「『ちょうどいい』が⾒つかる、⾏きつけになれ
る島」というブランドコンセプトを具体化した体験コンテンツ
や島⺠との交流を盛り込んだモニターツアーを報告。「⾏きつ
けになれる島」というブランド価値に魅⼒を感じた企業も多く、
意⾒交換では、フィールドワークを⾏うインターンの派遣、⼈
材教育プログラムの開発、体験メニューの旅⾏商品化、温泉施
設の活⽤など、企業からの様々な提案がありました。2020年度
は、体験コンテンツのさらなる磨き上げや運営スキームを検討
し、また、今後さらに関係⼈⼝を広げていくために、観光の枠
を超えて、企業研修や教育事業も視野に⼊れながら「⾏きつけ
になれる島」を模索していきます。

「都⼼からもっとも近い」という⽴地を⽣かした⼤島のプレゼ
ンテーションに各企業の出席者も興味津々。その後の意⾒交換
にもたくさんの企業が⼤島ブースに訪れていました。

様々な体験メニューを組み合わせた滞在型プログラムの創出を⽬
指している⼤島。2020年度もブランドコンセプトの体現を⽬的
に、各体験メニューの充実や教育プログラムの創出に向けて取組
を続けていきます。
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